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HINTERGRUND 

crossvertise – Werbeplanung leicht gemacht 

Erst das Internet, dann Smartphones und nun Smart-TVs – die Medienlandschaft befindet sich in einem 

stetigen Wandel. Und damit auch die Werbebranche. Angesichts dieser digitalen Revolution müssen 

sich nicht nur die Werbeagenturen, sondern insbesondere auch die Unternehmen stetig neu 

positionieren. Denn die fortschreitende Digitalisierung eröffnet den Einsatz neuer, innovativer 

Werbeideen und trug so mit dazu bei, dass das Volumen des deutschen Werbemarktes im Jahre 2015 

fast 30 Milliarden Euro betrug. Doch gerade kleine und mittelständische Unternehmen stellt dies vor 

große Herausforderungen: Oftmals haben sie nicht die notwendige fachliche Expertise sowie die 

zeitlichen und finanziellen Ressourcen, um sich mit dem Thema Werbeplanung ausreichend zu 

beschäftigen und sich einen Überblick über die für ihre Kampagne geeigneten Werbemittel zu 

verschaffen. Und auch die klassischen Media-Agenturen haben in der Regel wenig Interesse an den 

überschaubaren Werbebudgets von Mittelständlern. Die im Februar 2011 gegründete crossvertise 

GmbH schafft hier Abhilfe: Sie bietet Unternehmen und Werbeagenturen eine bisher weltweit 

einzigartige Buchungsplattform für alle Arten von Online- und Offline-Werbemedien, die es 

ermöglicht, dass selbst unerfahrene Werber und solche mit kleinen Budgets sich professionell in Szene 

setzen.  

 

Weltweit einzige Online-Buchungsplattform für Werbemedien 

Auf der Plattform crossvertise.com können sich Agenturen und Unternehmen über alle Werbemedien 

umfassend informieren und auf einfache Weise die am besten zu ihren Bedürfnissen passenden 

Werbemedien finden, miteinander vergleichen und einfach online buchen. Dazu bündelt crossvertise 

in der größten frei zugänglichen Mediendatenbank Deutschland 90 Prozent aller in Deutschland 

verfügbaren Werbemedien – von Plakat, Print, Radio über Online und Mobile bis hin zu Kino und TV 

ist alles dabei. Auch die Werbemittelübertragung (Druckunterlagen, Spots, etc.) sowie die komplette 

Zahlungsabwicklung und Stornierungen laufen direkt über die Plattform. „Die Buchungsplattform 

reduziert den Kommunikationsaufwand bei Anbietern wie Nachfragern und bietet somit eine 

effiziente, weil strukturierte und prozessoptimierte Mediaeinkaufslösung“, erklärt crossvertise-

Mitbegründer und CEO Matthias Völcker. Das Angebot von crossvertise richtet sich dabei in erster Linie 

an kleine und mittelständische Unternehmen sowie Kommunikationsagenturen, die durch die Nutzung 

von crossvertise erheblich Zeit und Kosten sparen können. „Durch das ‚Alles-aus-einer-Hand-Prinzip‘ 

können sich auch Unternehmen und Agenturen mit kleinen Budgets zu attraktiven Konditionen 

werbewirksam präsentieren“, hebt CEO Völcker hervor. Dabei steht das erfahrene Team von 

crossvertise den Kunden jederzeit mit fachlichem Rat beiseite und übernimmt auf Wunsch auch das 

gesamte Kampagnenmanagement. Über das „Media-Cockpit“ hat der Kunde jederzeit einen schnellen 

Überblick über alle Kampagneninformationen (Konditionen, Budgetverteilung, Geografische/Zeitliche 
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Abdeckung oder Produktionspläne) und kann bei Bedarf steuernd eingreifen. Neben dem Kerngeschäft 

des Mediaeinkaufs bietet crossvertise seine führende Technologie als Software as a Service-Lösung 

(SaaS) auch für große Verlage und Vermarkter als eigenständige White-Label Lösung an. „Damit 

werden die bisherigen Prozesse optimiert und gleichzeitig ein völlig neuer Vertriebsweg über 

eCommerce geschaffen“, erklärt CEO Völcker. Mit dieser innovativen Technologie können 

Medienhäuser erstmals den Angebots- und Buchungsprozess im Anzeigengeschäft durchgängig digital 

abbilden und dadurch auch ganz neue Kundengruppen erschließen.  

Erfolgreiche Gründergeschichte aus München 

Die vorherrschenden Ineffizienzen auf dem Werbemarkt beseitigen und die Transparenz für die 

Kunden deutlich erhöhen – darum ging es den drei crossvertise-Gründern Matthias Völcker (CEO), 

Thomas Masek (COO/CFO) und Maximilian Balbach (CTO) in erster Linie als sie im Februar 2011 

beschlossen, crossvertise zu gründen. Kennengelernt haben sich die drei Jungunternehmer noch zu 

Studienzeiten: Alle drei arbeiteten in studentischen Unternehmensberatungen und waren im 

Dachverband aktiv. Schnell merkten sie, dass sie ähnliche Ziele verfolgten, nämlich: ein eigenes 

Unternehmen zu gründen. „Nach langjähriger Erfahrung in der Beratung gründeten wir crossvertise, 

weil wir Angebot und Nachfrage in der Medienwelt endlich effizient zusammenbringen und es 

Unternehmen auch ohne viel Fachwissen ermöglichen wollten, Werbung professionell zu buchen. 

Denn bis jetzt ist der Werbemarkt stark fragmentiert, dementsprechend schwer fällt der Überblick – 

das wollten wir ändern“, erklärt CEO Völcker.  

Obwohl die Idee einer crossmedialen Buchungsplattform für Werbemedien vielversprechend klang, 

drohte das Projekt noch in der Anfangsphase an mangelnder Finanzierung zu scheitern. „Gerade weil 

es weltweit keine Vergleichsmöglichkeiten gibt und unklar war, ob das Modell von Anbieter- sowie 

Nachfrageseite akzeptiert wird, war es anfangs nicht leicht, Investoren zu finden“, so CEO Völcker. 

Doch mittlerweile hat das Unternehmen bereits mehrere Finanzierungsrunden hinter sich und konnte 

neben zahlreichen Auszeichnungen und Förderungen – unter anderem durch die Europäische Union 

und das Bundesministerium für Wirtschaft und Energie – namhafte Investoren wie den High-Tech 

Gründerfonds, Alstin oder Bamboo Ventures ins Boot holen. Auch einige Kaufangebote lagen bereits 

auf dem Tisch. Doch ein Verkauf kommt für CEO Völcker nicht in Frage, für die Zukunft sind vielmehr 

die Aufnahme weiterer Investoren und eine Expansionen ins Ausland geplant: „Bei gleichbleibenden 

Kosten konnten wir im letzten Jahr unseren Umsatz verdoppeln sowie den Erlös verdreifachen. Die 

zusätzlichen Kapitalmittel wollen wir nun nutzen, um noch schneller zu wachsen und insbesondere das 

White-Label-Geschäft auszubauen.“ Nachdem auch immer mehr Anfragen von Medienhäusern und 

Werbetreibenden aus dem Ausland kommen, ist es auch nur eine Frage der Zeit, wann crossvertise 

auch in weitere Länder expandiert. „Aktuell evaluieren wir einen Markteintritt unter anderem nach 

Österreich und in die Schweiz. Nach unserer Planung könnten wir damit im Jahre 2017 profitabel sein 

und dabei einen Umsatz von ca. 30 Millionen Euro machen“, so CEO Völcker.  
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VITAE 

Matthias Völcker (CEO) 

Matthias Völcker (35), Gründer und CEO von crossvertise studierte BWL an der LMU in München. 

Bereits mit 18 war er an der Gründung eines Unternehmens im IKT-Bereich beteiligt und beriet 

während und nach seinem Studium Unternehmen dabei, neue Geschäftsmodelle zu entwickeln und 

zu implementieren. Als er im Zuge seiner Tätigkeiten den deutschen Werbemarkt mit all seinen 

Ineffizienzen kennenlernte und sein Freund und heutiger Mitgründer Thomas Masek mit der Idee 

einer Online-Buchungsplattform für Werbeträger aller Art um die Ecke kam, gründete er zusammen 

mit Thomas Masek (COO/CFO) und Maximilian Balbach (CTO) 2011 die crossvertise GmbH. Neben der 

strategischen Ausrichtung, Investor- und Partner-Relations verantwortet er die Bereiche Media, 

Marketing und Vertrieb.  

 

Durch die langjährige Tätigkeit der crossvertise GmbH mit mehr als 5.000 Kampagnen konnte sich 

Matthias Völcker ein breites Expertenwissen zu den Themen Mediaplanung und Mediaeinkauf 

aneignen. Die crossvertise GmbH betreut nationale und internationale Kundenmit kleinen, mittleren 

und großen Werbeetats und bietet als einziger im Markt eine intuitive Buchungsplattform, mit der 

alle Arten von Werbekampagnen effizient geplant und abgewickelt werden können.  

 

Matthias Völcker leistet neben seiner Tätigkeit bei der crossvertise GmbH ehrenamtlich 

Gründerberatung. Daneben wird er regelmäßig als Gast bzw. Speaker zu unterschiedlichen 

Veranstaltungen der Werbebranche und Gründerszene geladen. 

 

 

Thomas Masek (COO/CFO) 

 

Thomas Masek (33), Gründer und COO/CFO von crossvertise, studierte Immobilientechnik und 

Immobilienwirtschaft an der Universität Stuttgart. Bereits während seiner Studienzeit beriet er 

Unternehmen aus dem Fahrzeug- und Maschinenbausektor (unter anderem STIHL AG und AUDI AG), 

sowie Immobilienunternehmen. Während mehrerer Beratungsprojekte ärgerte er sich insbesondere 

bei der Businessplanerstellung über die vorherrschende Intransparenz und damit einhergehende 

Ineffizienz des Werbemarkts. Daraus entwickelte er die Idee einer Online-Buchungsplattform für 

Werbeträger aller Art und gründete 2011 zusammen mit Matthias Völcker (CEO) und Maximilian 

Balbach (CTO) die crossvertise GmbH. Dort zeichnet er verantwortlich für operative 

Geschäftstätigkeit und Finanzen.  

Durch die langjährige Tätigkeit in den verschiedensten Beratungsprojekten und bei der crossvertise 

GmbH konnte sich Thomas Masek ein breites Expertenwissen zu den Themen Mediaplanung und 

Mediaeinkauf aneignen. Die crossvertise GmbH betreut nationale und internationale Kunden mit 

kleinen, mittleren und großen Werbeetats und bietet als einziger Anbieter im Markt eine intuitive 
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Buchungsplattform, mit der alle Arten von Werbekampagnen effizient geplant und abgewickelt 

werden können. 

 

Neben seiner Tätigkeit bei der crossvertise GmbH engagiert sich Thomas Masek seit 2006 in der 

studentischen Unternehmensberatung Junior Business Team e.V. und konzipiert und führt 

Workshops zu Themen wie Prozessoptimierung, Teambuilding und Assessment Center Training 

durch.  

 

Maximilian Balbach (CTO) 

 

Maximilian Balbach (30), Gründer und CTO von crossvertise, studierte Physik an der Technischen 

Universität München (TUM). Bereits während seiner Studienzeit war Maximilian Balbach an 

verschiedenen technischen Beratungsprojekten für Unternehmen wie Siemens COM und die MAN IT 

Service GmbH beteiligt und sammelte außerdem Erfahrung als freiberuflicher EDV-Administrator. Im 

Zuge seiner Tätigkeit bei crossvertise lernte er die Ineffizienzen des deutschen Werbemarktes kennen 

und gründete zusammen mit Matthias Völcker (CEO) und Thomas Masek (COO/CFO) 2011 die 

crossvertise GmbH. Dort ist er verantwortlich für die technische Produktentwicklung.  

 

Maximilian Balbach eignete sich durch seine langjährige Tätigkeit bei der crossvertise GmbH sowie 

anderen Beratungsprojekten ein breites Fachwissen zur technischen Produktentwicklung an. Zudem 

sammelte er durch den intensiven Wissensaustausch mit Kooperationspartnern umfassende Expertise 

zu den Abwicklungsprozessen in den einzelnen Mediengattungen. Auf dieser Basis entwickelte er 

gesamtverantwortlich die crossvertise Buchungs-Software.  

 

Maximilian Balbach ist außerdem Gründungsmitglied und Alumni des Heidelberger Life Science Lab 

e.V. und veröffentlichte mehrere Artikel zu Atomphysik in wissenschaftlichen Fachzeitschriften.  
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FACTSHEET crossvertise GmbH 

 Gründung:   Februar 2011 

 Geschäftsführung:  Matthias Völcker (CEO), Thomas Masek (COO/CFO) und  

Maximilian Balbach (CTO) 

 Mitarbeiter:   ca. 40 Mitarbeiter 

 Umsatz:   ca. 7 Mio. Euro (2015) 

 Plattformnutzer:  ca. 28.000 (04/2016) 

 Geschäftsmodell:  Online-Marktplatz für Werbung 

USP (Unique Selling Proposition – Alleinstellungsmerkmal): crossvertise bietet seinen Kunden dank 

einer transparenten Medien- und Preisübersicht einen schnellen Überblick und einfachen Vergleich 

über den Werbemarkt und ermöglicht die direkte Buchung über die Online-Plattform. Die Kombination 

aus innovativer Technologie und Branchen-KnowHow der Mediaexperten machen Werbeplanung und 

–buchung so einfach wie noch nie und verschaffen den Nutzern einen Zeit- und Kostenvorteil. 

Weiterführende Leistungen wie Planung, Produktion, Kreation, PR, Direktmarketing und Co. über 

spezialisierte Partneragenturen runden das Angebot ab und machen crossvertise zur ersten 

Anlaufstelle für Werbung. 

Portfolio: Größte Mediendatenbank Deutschlands mit ca. 90 % aller in Deutschland verfügbaren 

Werbemedien – von Plakat, Print, Radio über Online und Mobile bis zu Kino und TV (ca. 160.000 

Plakatflächen, ca. 500 Radiosender, ca. 13.000 Printtitel, ca. 100.000 Online-Werbeformen, ca. 6.000 

Mobile-Werbeformen, ca. 400 TV-Sender, ca. 4.800 Kinosäle), Software as a Service-Lösung/White 

Label-Lösung 

Finanzierung: Förderung u.a. durch EU und dem BMWI; namhafte Investoren u.a. Bamboo Ventures, 

Alstin, High-Tech Gründerfonds; Kooperationen mit großen Medienvermarktern 

Auszeichnungen: Finaki IT-Innovation Award in der Kategorie Business; Best of „Initiative Mittelstand“, 

Münchner Businessplanwettbewerb 

Mitgliedschaften: Bundesverband der Digitalen Wirtschaft (BVDW), Bundesverband mittelständische 

Wirtschaft (BVMW), Bund der Selbständigen (BDS) Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (AGMA) 

 Kontaktdaten:   crossvertise GmbH  

Adresse:  Königinstraße 59, 80539 München 

Tel:   +49 (0) 89 452145-130 

Fax:   +49 (0) 89 452145-139 

E-Mail:  info@crossvertise.com 

Web:   www.crossvertise.com  

 Social Media:   Facebook | http://www.facebook.com/crossvertise  

mailto:info@crossvertise.com
http://www.crossvertise.com/
http://www.facebook.com/crossvertise
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Twitter | http://www.twitter.com/crossvertise nstagram |  

https://instagram.com/crossvertise_media_marketplace  

 

http://www.twitter.com/crossvertise
https://instagram.com/crossvertise_media_marketplace

